HNme u npe3nme Hejan Tamuh

3Bame Banpeanu npodecop

Ha3uB MHCTUTYLHje Y K0jOj HACTABHUK PaIu ca MYHUM
WJIH HEeIIYHHM PaJHUM BpPeMeHOM H 01 Kaja

®axynrer 3a npaso, 6e36enHocT 1 MeHaMeHT "Koncrantina Bemmku" Hum, ox 01.11.2021.

Y:ika HAyYHA OTHOCHO YMETHHYKA 00J1acT MenarMeHT
AkajeMcKa Kapujepa
. Hay4Ha unu yMeTHHYKA Vika Hay4YHa, yMETHHYKA
T'opuna | UHcTuTyMja Y y yHHa, y
obmact WM CTpy4Ha 00nacT
VuuBep3uret "YHuoH - Hukona Tecna" y beorpany ®akynarer 3a
W3bop y 3Bame | 2021 p " y paty "y MeHalMeHT U OM3HHUC MeHamMeHT
npaBo, 6e30emHocT 1 MeHauMeHT "Koncrantud Benuku" Hum
Jlokropar 2013 Anda YHUBEp3UTET ExoHOMCKe Hayke MapkeTusnr
®dakynaTeT 3a TProBUHY U 6aHkapcTBo ,,Januhuje u JJanuma Kapuh*
Macrep 2008 Y P Y P je n Marmu P MeHnanMeHT U OU3HHC MapkeTunr
Anda Yausepsurer, beorpan
®dakynTeT 3a TProBuHy U 6aHkapcTBo ,,Januhuje u Jlanuma Kapuh*
Jurmmoma 2007 Y p y P ” je u Jlanmn p MeHnauuMeHT 1 OM3HHC Menaumenrt
BK YuuBepsuret, beorpan

Chnucak mpeaMera 3a Koje je HACTABHHMK aKPEAMTOBAH HA NIPBOM MJIM IPYTOM CTelleHY CTYAHja

P.b | O3n. . .
HpeM. Hasus npeamera Bun HacraBe Hasus cryaujckor mporpama Bpcra cryauja

MenanmenT y caobpahajy, MeHaiMeHT y 6e30eTHOCTH,

1. OS2PR OcHOBE MapKeTHHTa [IpenaBama MeHaument y caoGpahajy — CHJL, MeHaUMEHT 1 GH3HIC OAC
MenaymeHT y 6e30eqH0cTH, MeHayuMeHT y caoOpahajy,

2. OS3POP [Nonamame nmoTpomayda [IpenaBama/Bexbe | Menayment y caodpahajy — CHJI OAC
MenaygmMeHT 1 OU3HHC

. MenanmeHT y caobpahajy, MeHaymenT y caobpahajy —

3. OS4MA Mapxkerusr y caobpahajy [IpenaBama CHJI OAC

4 0S4KU KBanurer yciyra y caodpahajy [MpenaBama/Bexoe gdgzauMeHT y caobpahajy, Meaument y caobpahajy - OAC

5. AO4ITR HcTpakuBame TP)KUIITA [IpenaBama/Bexxbe | MeHaMeHT M OU3HHKC OAC

6 AO04MNK | MeHanMeHT KBaJIUTETa [IpenaBama/Bexxbe | MeHaMeHT M OU3HHKC OAC

7 OS1POK [MocnoBHA KOMyHHUKAIHja [IpenaBama Menaument u 6usanc, Menaument y 6esbennoct, OAC

MenangmMeHT y caobpahajy, MenaymeHnt y caobpahajy-CH/{
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